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品牌是什么 

名字 口号 商标 

招牌 
形象 

设计 



品牌是 
消费者与产品之间的关系 

品牌成功需要消费者认同 



站在消费者的角度 
思考品牌经济时代 

供给侧 



1 
提升实体经济价值的 

符号经济 
单纯功能利益 附加符号意义 



2 
增加资源经济价值的 

关系经济 
单纯资源竞争 消费心智占领 



3 
超越价格经济优势的 

价值经济 
单纯价格优势 价值提升满足 



品牌怎么做 



（一） 
创造符号 



（二） 
创造关系 



（三） 
创造价值 



农产品的特殊性 



自然
风物 

区域
独占 

资源
共享 

效益
微薄 

区域整合力+区域联动力 



产品竞争 产区竞争 

农产品品牌竞争 



农产品区域公用品牌 

特定区域内相关机构、企业、农户等所共有 

在生产地域范围、品种品质管理、品牌使用许可、品牌行销与传播 

等方面具有共同诉求与行动 

以联合提高区域内外消费者评价 

使区域产品与区域形象共同发展的农产品品牌 



单产业

突破 

区域公用品牌的三种创建模式 

全产业

整合 
全资源

融合 



单产业

突破 
集中力量 
以优势产业突围 



全产业

整合 
合力搭台 
整合全产业资源 



全资源

融合 
全域共建 
品牌引领产业融合 



农产品区域公用品牌战略规划 

价值

体系 

符号

体系 

策略

体系 

保障

体系 



规划好了怎么办 



（一） 
组建团队 

确定品牌的运营主体 



（二） 
构建机制 



（三） 
梳理产品 



（四） 
拓展渠道 



（五） 
整合传播 



几点
建议 

农产品区域公用品牌 
建设中的基本立场 



1 区域立场 
彰显区域特征 

找准区域个性，摒弃市场共性 



2 群众立场 
为多数人谋福利 

切勿抓大放小，切忌以公利私 



3 市场立场 
听消费者的声音 

从供给侧出发，跳出区域看区域 



4 专业立场 
专业人做专业事 

避免行政思维，信任专业判断 
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